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一、报告简介

华经情报网发布的《2022-2027年中国咖啡馆行业市场全景评估及发展战略规划报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//channel/business/806773.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//channel/business/806773.html
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二、报告目录及图表目录

咖啡属于舶来物，过去国内整体产业认可度低，2017年以前市场热度较低，仅有的几次投
融资事件金额仅为几千万左右，随着国内人均消费水平持续提升，加之消费理念越发趋向自
我满足消费，咖啡持续渗透，咖啡产业整体热度提升带动国内咖啡馆热度提升，2019年投
资金额达55.23亿元，2020年疫情消费行业降温，咖啡馆投资下降，2021年消费回暖叠加疫
情结束后冲动消费，消费热度带动咖啡馆热度达到近些年的顶点，2022年3月%Arabica获得
超6亿元融资。
2015-2022年中国咖啡馆产业投融资数量及金额

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 项目概况及运营环境分析
第一节 咖啡馆经营业务范围
一、中西式自助早餐
二、西式正餐
三、商务套餐
四、其它
1、中外品牌洋酒
2、咖啡
第二节 项目政策环境分析
一、投资人可享有的优惠政策
二、税收及管理政策
三、小额贷款政策
四、其它
第三节 资源环境分析
一、资产的存量
二、资产的流量
第四节 创业环境分析
第五节 社会环境分析
一、文化环境
二、人们受教育程度
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三、消费观念
第二章 咖啡馆市整体概况
第一节 咖啡馆市现状分析
一、咖啡馆市生存环境分析
二、咖啡馆市市场容量及饱和度分析
三、咖啡馆市市场品牌集中度分析
第二节 咖啡馆市连锁经营业态
一、咖啡馆市连锁经营SWOT分析
二、咖啡馆市连锁经营、扩张及策略分析
第三章 咖啡店的选址
第一节 咖啡店选址原则
一、费用原则
二、集聚人才原则
三、接近用户原则
四、长远发展原则
第二节 咖啡店选址核心要素调研
一、服务人群及环境文化
二、对于竞争对手的分析
三、地理位置
四、成本的核算
五、交通状况
第四章 中国咖啡厅选址策略研究
第一节 商圈调查
一、商圈调查
二、确定客户群
三、同行业竞争分析
第二节 店面选择
一、地段评估
二、寻租店面要点
三、选址案例
第三节 签订租赁合同
一、租赁合同的主要内容
二、签订租赁合同注意事项
三、和业主合作的方式
第五章 咖啡店周边特定消费群体
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第一节 项目特定消费人群特征
一、人群构成
二、年龄分布
三、收入水平
第二节 消费能力
第三节 消费水平
第四节 消费观念
第五节 消费心理
第六节 文俗对消费的影响
第六章 咖啡馆市品牌加盟
第一节 咖啡馆市品牌加盟要求
第二节 咖啡馆市品牌加盟服务、技术支持
第三节 品牌咖啡馆加盟店经营战略
第七章 咖啡馆深度调研
第一节 现状分析
一、咖啡馆特色
二、咖啡馆装修装饰风格
三、咖啡馆经营及前期投入
四、咖啡馆经营模式
五、咖啡馆利润
第二节 现有咖啡馆调研
一、咖啡馆企业经营情况
目前我国咖啡馆企业包括星巴克和瑞幸、MC咖啡等，2021年瑞幸自营门店层面利润首次实
现年度转正，达到12.53亿元。截至2021年末，瑞幸咖啡共有6024家门店，其中自营门店43
97家，联营门店1627家，其门店总数已经超过了星巴克中国（5557家）。2022年一季度瑞
幸新开门店556家，门店总数达到6580家。星巴克2022财年第二财季财报显示，星巴克中国
市场净收入下降14%；由于同店交易量下降20%、平均客单价下降4%，星巴克在中国市场
的同店销售额下降23%。麦当劳旗下的MC咖啡随着麦当劳门店持续扩张，目前国内门店已
超过1600家。Manner
Coffee门店数量已接近300家，主要集中于上海市，2022年3月宣布齐开173家门店。
截止2021年末中国主要咖啡企业门店数量对比

二、咖啡馆行业门店数
三、咖啡馆行业营业面积
四、咖啡馆行业从业人员
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五、咖啡馆行业餐位数
六、咖啡馆行业商品购进总额
七、咖啡馆行业统一配送商品购进额
八、咖啡馆行业自由配送中心配送商品购进额
九、咖啡馆行业非自由配送中心配送商品购进额
十、咖啡馆行业营业收入
第八章 咖啡馆经营及管理
第一节 岗位职责及编制
一、咖啡厅架构和岗位职责
二、排班管理及工作流程
第二节 日常运营
一、店长管理职能
二、日常运营计划
第三节 领导管理
一、注重沟通协调
二、激励发挥全员积极性
三、员工会议
第四节 人员及流动性
一、人员配置及排班
二、员工薪酬
三、员工流动性
第九章 咖啡馆营销策略分析
第一节 营销手段
一、人文关怀
二、社会责任
三、反向而行
四、热点话题+互动性
五、促销活动
第二节 运营策略
一、优劣势
二、竞争对手
第十章 咖啡馆经营设备
第一节 咖啡机
第二节 虹吸壶
第三节 滴滤式
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第四节 打奶泡器
第五节 摩卡壶
第六节 雪克器
第七节 盎司杯
第八节 半磅电动磨豆机
第九节 手动磨豆机
第十节 微波炉
第十一节 烤箱
第十二节 制冰机
第十三节 松饼炉
第十三节 冰淇淋机
第十四节 冷藏冰箱
第十一章 咖啡馆竞争分析
第一节 与强势品牌店的间接竞争
第二节 直接竞争对手
第十二章 咖啡馆品牌经营模式及经验借鉴
第一节 星巴克
一、特色分析
二、经营产品分析
三、设计及文化风格
四、经营规模及门店分布
五、消费水平
六、经营战略分析
第二节 上岛
第三节 格兰维尔
第四节 百怡咖啡
第五节 外滩风尚
第六节 SPR COFFEE
第十三章 咖啡馆筹备策略研究
第一节 咖啡厅规划(HJ LPZW)
一、营业额计划
二、商品计划
三、采购计划
四、促销计划
五、人员计划
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六、经费计划
七、财务计划
第二节 咖啡厅设计
一、咖啡厅整体设计风格
二、门面与招牌设计
三、装修与装饰
四、色彩设计
第三节 证照办理
一、如何办理证照
二、咖啡厅要办理的几个证照

详细请访问：https://www.huaon.com//channel/business/806773.html
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