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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国景区旅游行业市场全景评估及发展趋势预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/285856.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元
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观。
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二、报告目录及图表目录

旅游景区从等级划分来看，主要包括5A、4A、3A、2A和A级景区。其中高星景区（5A、
4A）分别由国家旅游总局和省旅游局进行审批负责。截止到2015年底，全国A类景区达到7
000多家，其中高星景区1500多家，包含5A级景区总计213家。从景区类型来看，2015年5
A级自然景观类景区数量达104家；从区域分布来看，华东地区旅游资源丰富，5A景区占比
达33.2%，为七大区域之首。

2015年中国在线旅游度假市场中周边游市场份额上升至24.3%，周边游中门票交易份额
达到52.6%，交易额达到90.4亿元。2015年国内用户短线休闲度假行为逐渐增多，形成了周
边游热潮，而以门票为核心的周边游产品将持续利好，随着未来自驾游趋势的发展，门票+
住宿配套产品会更受用户欢迎。
2015年中国在线旅游度假市场结构（按交易规模）

2015年中国在线旅游度假市场周边游交易结构（按交易规模）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2015年在线景区门票市场规模为90.4亿元，增速高达57.2%，在线渗透率为6.2%。随着
互联网尤其是移动互联网的发展，以及依托“互联网+”的智慧旅游平台的推广，使得互联网
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在旅游产业中产生的影响力越来越大，预计到2017年在线景区门票市场的渗透率将达到10.
5%，在线景区门票市场规模突破150亿元。
2013-2017年中国在线景区门票市场规模及增长率

2015年高星景区门票销售市场直销占比为59.6%，分销比例为40.4%；从星级划分来看，
5A景区的直销比例高达63.0%。但随着互联网+概念的不断迭代以及旅游服务平台的深入合
作，景区在渠道营销上将会逐步倾向分销模式，尤其是向线上分销倾斜。
2015年高星景区销售渠道

2015年5A景区销售渠道

2015年4A景区销售渠道
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