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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国景区酒店行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近年来，随着我国旅游业的蓬勃发展，经济型酒店的竞争也日趋白热化，为了实现在低
成本的前提下给予顾客更多的价值体验，酒店设计中的文化元素增多，并形成一定的特色，
使得以往普通经济型酒店逐步升格为独具魅力的主题式经济型酒店。如北京三里屯酒店、景
德镇青花主题酒店、上海JIA主题酒店等，不仅体现了当地的文化特色，还以其独有的风格
受到了旅游者的喜爱。但对大多数旅游景区主题酒店而言，要想提高竞争实力，就要谋求更
好的发展对策。

旅游景区的主题酒店应了解旅游消费者的需要，同时要综合考虑酒店所处的地区、经济
、文化等等。景区酒店应在细分市场中找准自己的优势位置，找准客源市场，注入属于自己
独特的主题文化。在明确了市场定位后，进一步深入研究目标群体的消费特征、消费心理，
营造适合他们的主题文化。这种主题应当具有特色化、个性化的特点，是无形和有形的结合
，能够向客人提供体验式的服务，满足客人追求特色体验、追寻特定人文环境的动机，由此
形成差异化的市场，以独特魅力征服观光旅游者。

结合景区特色，充分利用周边条件。在旅游景区建造主题酒店不必追求规模，而是应当
把当地的特色以主题的形式融入到酒店中来，譬如在江浙一带可以水乡为主题建造主题酒店
，并不要求奢华，相反恰恰是要与水乡的环境相适应，古朴、幽静的环境更能吸引人。另外
，酒店可以就地取材，与酒店所在的景区环境相协调，例如内蒙古大饭店是中国首家以草原
文化为主题的酒店，通过对草原文化的挖掘和提升，培育强大且持久的竞争力。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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